课程思政案例简介
案例三：相关素材见下页。
	案例名称
	药品广告法中的思政元素

	案例内容
	教学设计：课前在班级微信群里转发12月初火遍朋友圈的《一年狂卖7.5亿的洗脑神药，请放过中国老人！》微信文章，让同学提前预习案例背景。课程导入上，为了让同学对枯燥的药品广告条款产生学习兴趣，以《莎普爱思的“洗脑”广告》视频切入，抛出问题：莎普爱思可能存在哪些违反药品广告法的内容？你如何看待莎普爱思广告被称为“洗脑广告”的？相信通过学习完药品广告的相关法律法规，你能够解答出此问题。然后进行药品广告法规知识讲解。最后回过来，解答课程导入中提到的问题，完成课堂知识的巩固和思政渗透。

案例分析：

    1.导入-视频播放：播放药品广告批准文号-浙药广审(视)第2017050033号的30秒《莎普爱思洗脑广告》（“白内障，看不清，莎普爱思滴眼睛。模糊滴，重影滴，黑影滴，有点痛，坚持滴。”），抛出问题：莎普爱思可能存在哪些违反药品广告法的内容？你如何看待莎普爱思广告被称为“洗脑广告”的？

2.课堂药品广告法相关法规内容讲解。

3.案例探讨：在国家药监总局责令浙江药监局对莎普爱思复审结果出来前，找同学根据所学知识试探性分析。1. 临床疗效存在疑问，用临床症状表现替代诊断和用药，用白内障概念偷换治疗早期老年性白内障的适应症，误导消费者坚持滴，疑似违反《药品广告法审查发布标准》（国家工商总局令27号）第十二条：不合理的宣传，不恰当的表现形式，有直接怂恿公众购买和使用药品的嫌疑。疑似违反《药品广告审查办法》（局令第27号）第二十一条：有任意扩大产品适应症（功能主治）范围、严重欺骗和误导消费者的嫌疑；疑似违反《中华人民共和国广告法》第六条 药品广告并应当显著标明禁忌、不良反应。非处方药广告应当显著标明“请按药品说明书或者在药师指导下购买和使用”。第二十八条 广告以虚假或者引人误解的内容欺骗、误导消费者的，构成虚假广告。2.2016年年销售额7.5亿的滴眼液，广告费用达2.6亿元，白内障相关药物研发费用只有550万，说明企业重营销轻质量。如此经营，被国家药监总局责令企业开展仿制药质量和疗效一致性评价，并且要求浙江药监局对该药品广告复审。企业股价下跌，公司形象受损。3.学生能够正确的判断“药品广告”宣传，不要轻信药品广告，防止“假科普、真营销”的误导，避免延误治疗的惨剧，还要做好对周围非专业人士的科普宣传。

	思政要点
	在学习到药品广告法知识上，学生认识到做良心药、正确宣传药品的重要性，能够对药品广告合理判断，不轻信、不盲从，在企业经营上，不能轻视质量和疗效，要对群众负责，还要把自己所学的专业知识普及群众，做好科普宣传。


课程思政案例相关素材
一年狂卖7.5亿的洗脑神药，请放过中国老人！http://news.ifeng.com/

a/20171203/53808959_0.shtml

浙药广审(视)第2017050033号 《莎普爱思洗脑广告》 http://v.youku.com/

v_show/id_XMjk3MDcxODQyNA==.html#paction

国家工商管理总局 《药品广告法审查发布标准》（国家工商总局令27号）http://www.sda.gov.cn/WS01/CL0053/24526.html

国家食品药品监督管理总局 国家工商管理总局《药品广告审查办法》（局令第27号）http://www.sda.gov.cn/WS01/CL0053/24527.html

全国人民代表大会常务委员会 《中华人民共和国广告法》.http://www.npc.

gov.cn/npc/cwhhy/12jcwh/2015-04/25/content_1934594.htm

食药监总局：对莎普爱思广告进行复审 继续加强药品广告审查监管http://

www.gov.cn/xinwen/2017-12/14/content_5246864.htm
总局关于莎普爱思滴眼液有关事宜的通知 http://www.sda.gov.cn/WS01/
CL0844/218177.html

浙药广审(视)第2017050033号 莎普爱思药品广告批准内容 

